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Designac3o do projeto | OMC — O E-COMMERCE DE COLCHOES DE MARCA PROPRIA E
PARCEIRAS

Cdédigo do projeto |LISBOA-02-0752-FEDER-038701

Objetivo principal | REFORCAR A COMPETITIVIDADE DAS PME

Regiao de intervengao | LISBOA

Entidade beneficiaria | ALWAYS ON TIME, LDA

Data de aprovagao | 07-09-2018

Data de inicio | 01-08-2018

Data de conclusdo | 31-07-2021

Custo total elegivel | 555.690,00

Apoio financeiro da Unido Europeia |222.276,00

Apoio financeiro publico nacional/regional | N3o aplicavel

OBIJETIVOS

A OMC teve por objetivo alargar a oferta a novos mercados: Espanha, Franca, Itdlia,
Reino Unido, Alemanha e China, apostando na promoc¢ao da oferta e refor¢cando a
estratégia de comunicacao

ATIVIDADES

A atividade da OMC consiste na comercializacdo on-line de colchdes de forma
personalizada, de acordo com as necessidades do cliente, escolhendo as suas
dimensdes, firmeza, tipo e marca. Os colchdes podem ser de marca prépria ou marcas
parceiras.

RESULTADOS ESPERADOS/ATINGIDOS

O presente Projeto de Internacionalizacdo permitiu a OMC promover a sua oferta no
mercado externo através da participacdo em feiras, realizacdo de viagens de
promocdo/prospecdo e implementacdo de estratégias de marketing.



A promogao da empresa e da sua oferta a nivel internacional permitiu angariar um maior
numero de clientes ao promover a sua oferta além-fronteiras.

DESCRIGAO DO PROJETO, COM EVENTUAL MONITORIZAGAO DO NiVEL DE EXECUGCAO

O presente projeto de investimento teve como principal objetivo o de dotar a OMC de
fatores de competitividade, de forma, a que tal permita efetuar uma diferenciacao face
as demais empresas do setor, salientando-se todas as empresas que atuam na drea do
comeércio online e offline de colchdes.

As agOes a implementar foram estruturadas no dominio da internacionalizagdo, em que
a OMC pretende potenciar e explorar novos mercados que apresentem um menor ciclo
de substituicdo de colchdes e maior taxas de crescimento ao nivel do e-commerce.

Neste sentido, foram definidos como mercados alvo: Espanha, Franca, Itdlia, Reino
Unido, Alemanha e China, sendo estes mercados mais evoluidos a nivel tecnoldgico,
apresentado maior indice de compras online, no entanto o e-commerce de colchdes
ainda ndo se encontra explorado, tido como uma oportunidade para a empresa.

A selecdo dos mercados alvo deste projeto teve em linha de conta a exploracdo de novas
oportunidades de negdcio.

Pretendeu-se estabelecer um conjunto integrado de acdes, como seja, feiras sectoriais,
acoes de prospecao e contacto direto com parceiros e clientes que visem a disseminacao
da oferta da empresa, permitindo posicionar a oferta e imagem da empresa no exterior,
contribuindo para o aumento da notoriedade da marca, captacdo de novos clientes e
consequente potenciando o volume de negdcios.

O presente projeto encontra-se concluido com uma taxa de execugdo de 100%
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